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Pérshkrimi:

a. Objektivat e I1éndés :

Té japé njé pasqyré té ploté t& marrédhénieve me publikun. Té rrénjosé elementét bazé t€ komunikimit
masiv e vecanérisht komunikimit pérmes zyrés sé shtypit. Si ndértohet zyra e shtypit, cilét jané elementét
pérbérés né komunikimin e saj me gazetarét.

b. Dobia profesionale e 1éndés :

Studentét do t€ mund té ndajné néndegét e shkencave té komunikimit, gazetariné dhe marrédhénien me
publikun. Do té mund té njohin praktika aktuale té marrédhénieve me publikun. Do té mund té kuptojné
funksionimin e zyrave té shtypit.

c. Pérpunimi i formave té mésimdhénies dhe pérdorimit té teknologjisé dixhitale :

Mésimi do té kryehet pérmes prezantimeve kompjuterike si dhe shfages sé shembujve konkreté filmikeé té
regjistruar apo nga interneti.

d. Format e kontrollit dhe té nxitjes té krijimtarisé profesionale té studentéve :

Bashkébisedimi né klasé

Detyré pér tu prezantuar né klasé

Temat e leksioneve:

1.Cfaré jané Marrédhéniet Publike. Zhvillimi Historik i MP Parimet bazé t& MP. Elementét bazé té

marrédhénieve me publikun paré nga kéndvéshtrimi i gazetarit. C’éshté ndryshimi mes gazetarisé dhe

marrédhénieve me publikun ? A jané ato dy anét e té njéjtit medalion?

2. Detyrat Funksionale té Pérfagésuesit MP. Veprimtaria e MP. Suksesi i pérfagésuesit (profesionistit) té
MP varet nga aftésia pér té kryer kéto funksione (detyra), té cilat pérbéjné thelbin e MP. Detyrat
funksionale té pérfagésuesit t& MP, ku pérfshihet edhe stafi i Zyrés sé shtypit jané: Programimi,
Marrédhéniet, Té shkruarit dhe Redaktimi, Informimi, Prodhime té ndryshme, Ngjarjet e Vecanta,
Aftési pér zgjidhje problemesh, Aftési biznesi/ekonomike, Aftésia pér té folur rrjedhshém, Puna
Kérkimore dhe Vlersimi.

3. Psikologjia e komunikimit né marrédhéniet me publikun. Cilat jané pengesat sociale té
komunikimit?Cfaré bén njé ekspert i komunikimit publik, pérmes zyrés sé shtypit? Cfaré bén gazetari
pérballé tij né zgjidhjen e kétyre pengesave? Cila éshté metoda e komunikimit mes paléve?

4. Industria e marrédhénieve me publikun né boté dhe né Shqipéri. Teknikat e PR mund té adoptohen né
njé nga situatat e méposhtme: Koncepti dhe dinjezimi i produktit/shérbimit, Menaxhimi i ciklit té
jetés té produktit/shérbimit, Kérkime marktingu apo tregu, Emértime/brandim dhe pozicionim ose
ripozicionim, Programe té imazhit té produkteve, Vendime lidhur me ¢mimin, Vendime pér




paketimin, Programe té& shpérndarjes, Marrédhnénie industriale, Teste marketingu, Reklama,
Promocione té shitjeve.

5. Planifikimi dhe marrédhénia me median. Ky éshté elementi kryesor i PR. Marrédhénia me median
éshté shuméplanéshe. Kontakti me publikun ndodh népérmjet mediave. Te marrédhénia me median:.
Kontakte té vazhdueshme me gazetarét me telefon ose e-mail. Vizita né media té ndryshme. Ftesa pér
evente dhe dhurata. Marredhenie personale (migesore)

6. Deklarata pér Shtyp / Deklarata pér Lajm. Né kété temé vihet theksi se si duhet té pergatitet Deklarata
pér Lajm, bazuar né metoden bashkékohore, ku pérfshihet formati standard i deklaratés dhe ményra e
formulimit si dhe cfaré duhet té kemi paraysh. Deklaratat jané pérmbledhje faktesh pér njé program
ose céshtje pér té cilat térhiget vémendja e medias. Kriteri kryesor pér njé deklaraté pér shtyp apo
deklaraté pér lajm éshté se ajo duhet té pérmbajé lajm. Gjithashtu ky leksion ilustruhet me shembuj té
shumté dhe kérkohet nga ana e studentéve qé té kené aftésiné pér té pérgatitur njé deklaraté pér shtyp,
kur ata/ato té jené pjesé e stafit té zyrave té shtypit.

7. Konferenca pér Shtyp. Né kété temé trajtohen teknikat se cfaré duhet té kemi parasysh né organizimin
e konferencés pér shtyp. Konferenca pér Shtyp ka si subjekt njé ngjarje té re, njé inisiativé té re, digka
konkrete pér té théné ose thjesht njé pérgjigje té detyruar.

8. Pérgjegjésia sociale dhe sponsorizimet sociale si pjesé e MP. Cfaré éshté pérgjegjésia apo ndryshe
pérgjegjshméria sociale? Cfaré jané sponsorizimet sociale? Pérse jané pjesé e marrédhénies me
publikun ?

9. Komunikimi né internet dhe mediat sociale. Interneti €éé (Eorld éide éeb) si e ka ndryshuar
komunikimin e gazetaréve dhe zyrave té shtypit ? Posta Elektronike (e-mail). Intraneti (Fagja e
brendshme). Rrjetet sociale.

10. Teknikat e shprehjes né MP. Do té trajtohen nga ana e shprehisé kéta elementé: Konferenca pér shtyp,
Konferenca apo seminari, Prezantimi publik, Intervista né media, Intervisa né radio apo pér faget
online, Pjesémarrja né programe televizive dhe radiofonike, Komunikimi i drejtépérdrejté, takime,
negociata, Komunikimi telefonik.

11. Kanalet e Komunikimit. Kjo temé trajton kanalet e komunikimit dhe ményrat e komunikimit eficent
me median dhe opinionin publik.

12. Cfaré presin gazetarét nga pérfagésuesi i MP dhe Pérfagsuesit MP nga gazetarét. Kjo temé trajton
pérgjegjésité gé kané pérfagésuesit e zyrave té shtypit ndaj gazetaréve dhe cfaré presin ata nga
gazetarét.

13. Pérhapja e Informacionit té krizés. Cfaré duhet té kemi parasysh? Si ndértohet komunikimi publik né
kohé krize. Cfaré duhet té kemi parasysh lidhur me marrédhénien e zyrave té shtypit me gazetarét né
kété drejtim?

14. Zgjerimi i MP. Si té bisedojmé me té panjohurit. Aktiviteti i Marrédhéniet Publike éshté ngritur né
nivele té reja, shumé mé té sofistikuara se mé paré, ku stafet e zyrave té shtypit e kryejné kété
veprimtari né fusha té ndryshme si politiké, biznes, ekonomi, sport, etj. Gjithashtu né kété temé
trajtohet edhe ményra se si té bisedojmé me té panjohurit.

15. Réndesia e fjaléve né politiké. Shkrimi i fjalimeve. Kjo temé trajton rendésiné e fjaléve né politiké.
Zyrat e shtypit né vecanti, ato geveritare duhet té jené té kujdesshém pér té percjell mesazhet tek
opinioni publik dhe media.

Forma e kontrollit dhe vlerésimit

- Detyrim frekuentimi né: 70% té seminareve
- Pjesémarrja aktive né klasé 20% e notés
- Kontrolli pérfundimtar: detyré-prezantim né klasé 80% e notés

- Gjithsej: 100%




Literatura e detyrueshme pér studentin:
1. Agim Neza, - “Marrédhénie Publike” i botuar nga Instituti Shqiptar i Medias ne vitin 2004
2. Komunikimi né shogériné masive. Prof.Dr. Artan Fuga. Botimet Papirus, Tirane 2011

Literatura plotésuese:

1. Media né erén e internetit dhe globalizmit. Instituti Shqgiptar i Medias

2. Gazetaria Politike, Raymond Khun, Instituti Shqiptar i Medias

3. Si té krijosh njé zyré shtypi, Francesco Pira, Instituti Shqgiptar i Medias

4. Creaticvity in Public Relations, Andy Green, Mogan Page Publications, 2010, Fouth edition




