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Programi: Bachelor
Drejtimi: Gazetari

Lénda: Praktiké né media 3 (Marketimi i logos sé Kompanisé mediatike( 15 javé 1,5 oré leksioni

né jave)
Pedagogu: MA Vijollca Dako
Ngarkesa: 2 ETCS (15 javé:15 oré leksion né javé)
Lloji i 1éndés: Lende e detyruar me zgjedhje
Viti/semestri: /1

Pérshkrimi: Lénda synon té kontribuojé né njé kuptueshméri mé té gjeré té ¢éshtjeve té lidhura me
imazhin dhe format e marketingut té njé kompanie mediatike, té fokusuar né marketingun e markés,
né kuptimin praktik dhe até teorik. Objektivi éshté gé specialistét e medias té kuptojné vlerén e
markés sé medias dhe ¢éshtjet e lidhura me marketingun e veté asaj. Studentét duhet té njihen dhe
familjarizohen me kéto koncepte, si ¢éshtje té réndésishme té detyrave menaxheriale. Ata veté duhet
té impenjohen pér té zbuluar implikimet e kompanisé mediatike, té konsumatoréve dhe té veté
shogeérise.

Temat e leksioneve:
Media dhe imazhi i saj: Menaxhimi dhe marketimi i markés dhe imazhit té€ njé kompanie
mediatike, éshté njé céshtje e réndésishme e detyrave menaxheriale té drejtuesve té mediave dhe
specialistét duhet té€ impenjohen té zbulojné implikimet e kompanisé mediatike, té konsumatoréve
dhe té veté shogérisé.

Marka dhe marka e medias — koncepte teorike: Cfaré éshté marka? Si éshté shfaqur menaxhimi i
markeés si njé mjet menaxherial gé mund té mbéshtesé dhe shfrytézojé dimensionin e unicitetit te nje
korporate mediatike? Si njé marké mediatike ndihmon konsumatorét té kuptojné dhe mbajné mend
cfaré e dallon ofertén e asaj kompanie mediatike, nga ajo e njé konkurenti?

Té ndértosh dhe té masésh vlerén e markeés (sé medias): Cilét jané elementét gé pérbéjné njé
marké dhe si ndértohet vlera e markés? Markimi si njé uré komunikimi ndérmjet kompanisé dhe
konsumatorit. Progesi strategjik i menaxhimit pér té maksimalizuar vlerén afatgjaté té markeés.

Elementét dhe faktorét e suksesit té njé marke mediatike: Logot dhe simbolet Emrat e markés
Adresat e éebsite-ve (Url’s) Karakteret Sloganet Xhingllat (jingles): Kriteret pér zgjedhjen e
elementéve té markés, karakteristikat e ¢cdo elementi dhe si pérshtaten ato, duke dizenjuar disa veti
qé e pérforcojné bashkérisht dhe mé pas e shpérndajné kuptimin e markés. Zgjedhja e elementeve té
markés sé kompanisé mediatike.




Marketimi miks i korporates mediatike: Menaxhimi i markeés si njé formé marketingu dhe nevoja
pér té béré diferencimin nga njéra-tjetra. Si menaxhohen mjetet kryesore té Marketingut Mix té
korporatés mediatike, gé konsiston né kéto elemente: Produkti; Cmimi; Shpérndarja; Promocioni.

Té promovosh kompaniné mediatike népérmjet shtrirjes s€ markés: géllimi dhe ményrat: Si
béhet shtrirja e markés dhe si ndértohet portofoli i markave. Promovimi i markés sé medias,
programeve dhe produkteve té ndryshme mediatike, ndryshimi me marketingun e produkteve té tjera
té konsumit

Menaxhimi, kérkimi dhe buxhetimi i promocionit t¢é kompanisé mediatike: Format e
menaxhimit té promocionit té¢ kompanisé mediatike, si pjesé e fushés sé gjeré té marketingut. . Pse
promovimi i pérmbajtjes sé veté medias ndryshon shumé nga promocioni i produkteve té tjera.

Roli i komunikimit dhe marrédhéniet me publikun né njé kompani mediatike: Komunikimi si
njé nevojé parésore e funksionimit té marketingut, elementet e komunikimit té brendshém dhe atij té
jashtém né njé kompani mediatike. Si éshté i organizuar ai?

Identiteti dhe reputacioni i korporatés (kompanisé mediatike): Cfaré éshté identiteti dhe
reputacioni i kompanisé. Si lidhet ai me markén? Ku konsiston identiteti miks dhe vlera e
reputacionit té njé kompanie mediatike.

Mediat sociale dhe promovimi :Parime dhe forma té promovimit online, avantazhet dhe tendenca.

Forma e kontrollit dhe vlerésimit
- Detyrim frekuentimi né: 70% té leksioneve

- Angazhimi né diskutime: 20% e notés
- Detyra: né javén e 7-té 30% e notés
-Kontrolli pérfundimtar::né javén e 15-té 50% e notés
- Gjithsej: 100%

Literatura e detyrueshme pér studentin:

-Leksione dhe shembuj studimoré té dhéna nga pedagogu gjaté seancave té leksioneve dhe
seminareve.
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