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Pérshkrimi: Lénda synon té pajisé studentét me njohurité e nevojshme se si ndértohen fushatat
publicitare, si té krijojné mesazhe bindése, etj. Studentét do té mésojné mbi metodat e pérdorura pér
zhvillimin e objektivave, strategjive dhe teknikave té fushatave publicitare. Né fokus do té jené kérkimi,
planifikimi dhe kreativiteti si elementé thelb&soré pér krijimin e fushatave efektive. Gjithashtu, pérdorimi
i mediave sociale dhe internetit né funksion té fushatave publicitare si dhe matja e efektivitetit jané ndér
temat e réndésishme qé do té shtjellohen né kété 1éndé.

Temat e leksioneve:

1. Hyrje.Komunikimi marketing dhe fushatat publicitare.

2. Procesi i planifikimit té fushatés publicitare.

3. Sondazhet, pérdorimi dhe llojet e tyre.

4. Roli dhe ndikimi i marrédhénieve me publikun; instrumentat e PR-it.
5. Publiku(ét). Té pérdorésh MP pér té shmangur publicitetin negativ.
6.Reklama politike.

7. Puna me mediat dhe plani mediatik.

8.Imazhi politik: krijimi, menaxhimi dhe kurimi i imazhit.

9. Fushatat e pérhershme, fushatat né geverisje. Fushatat né mediat sociale, internet.
10. Menaxhimi i krizave.

11. Financimi i fushatave: marrédhénia ndérmjet politikés dhe parasé.
12. Amerikanizimi i fushatave, specifikat dhe problematika e tyre.

13. Fushata paraelektorale, stretegjia dhe organizimi i fushatés.

14. Matja e efektivitetit té fushatave.

15.Pérmbledhje e koncepteve kryesore té l1éndés.

Forma e kontrollit dhe vlerésimit
- Detyrim frekuentimi né:75% té léndés

- Angazhimi né orét mésimore: 10% e notés
- Provim i ndérmjetém: né javén e 7-té 20% e notés
- Detyra e kursit: 20% e notés
- Kontrolli pérfundimtar: provim me shkrim 50% e notés

- Gjithsej: 100%
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